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Komisja Rodziny Opieki Spotecznej
i Zdrowia Rady Miejskiej tomzy

BR.0063-42/09

Rada Miejska
tomzy

Komisja Rodziny Opieki Spotecznej i Zdrowia zaniepokojona stanem
zagrozenia patologig spoteczng tj. alkoholizmem, narkomanig wynikajagcym z
materiatu opracowanego przez Stanowisko ds. Zdrowia i Rozwigzywania Problemow
Patologii Spotecznej Urzedu Miasta tomzy we wspotpracy z firmg ,Ekspertyzy
Edukacja, Terapia ,EKSTER,, z Opola Zdrdj uznata za konieczne podjaé dziatania
majace na celu poprawe sytuacii.

Zdaniem Komisji w zwigzku z tym, iz samorzad posiada ograniczone dziatania
w tym zakresie nalezy wystgpi¢ do Parlamentarzystow Wojewddztwa Podlaskiego z
apelem w formie stanowiska o podjecie dziatan w celu zmiany ustawy o wychowaniu
w trzezwosci w zakresie uznania piwa jako alkoholu, ktéry podlegat bedzie
koncesjonowaniu podobnie jak alkohol. Z danych wynika, ze ponad 40% ludzi
miodych ,napedza” koniunkture browardw. Jest to dos¢ mocny sygnat, by cos w tej
materii zacza¢ robi¢, okazuje sie bowiem, ze wsrdéd miodych ludzi utarto sie
przeswiadczenie, ze piwo nie jest alkohole.

Zdaniem Komisji nalezy réwniez podjg¢ dziatania w kierunku podniesienia
wieku petnoletniosci z 18 do 21 lat. Pozwoli to na wyeliminowanie mitodziezy
szkolnej z mozliwosci dostepu do alkoholu.. W chwili obecnej wyglada to tak, ze 2-3
dni po uzyskaniu petnoletniosci mtody cztowiek idzie, siada w lokalu, pije alkohol i
nie mozna mu nic zrobi¢ mimo tego, ze jeszcze jest uczniem.

Kilka lat temu zostata przesunieta godzina, od ktorej jest dopuszczona
reklama napojoéw alkoholowych w TV publicznej. Zostata ona przesunieta z godz.
23.00 na 20.00. Godz. 20.00 jest to czas, gdy wszyscy przed odbiornikami czekajg
na pogode, film, a wiec najwieksza czestotliwos¢ ogladania. Wszystkie formy reklamy
dziatajg na wzrost popytu, zwlaszcza napojow alkoholowych w grupie mtodziezy.
Nalezy bowiem pamieta¢ o tym, ze mtodziez szczegdlnie jest podatna na reklame.
Dlatego tez zdaniem Komisji reklama alkoholu powinna by¢ zakazana catkowicie,
albo chociaz ograniczy¢ reklame, a w przypadku reklamy w TV publicznej powrocic
do zapiséw, gdzie reklama alkoholu byta mozliwa dopiero po godz. 23.00.

Biorgc powyzsze pod uwage Komisja Rodziny Opieki Spotecznej i Zdrowia
wnosi do Wysokiej Rady o przyjecie stanowiska w zaproponowanej tresci i
przekazanie go Parlamentarzystom Wojewoddztwa Podlaskiego.
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Stanowisko
Rady Miejskiej tomzy
przyjete podczas obrad XLI sesji w dniu .... lutego 2009 r.

w sprawie tatwej dostepnosci napojow alkoholowych o stezeniu do 4,5% /piwo/

Rada Miejska tomzy, zaniepokojona stanem zagrozenia patologig spoteczng
tj. alkoholizmem, narkomanig zwraca sie do Postéw i Senatorow RP o podjecie
dziatah majacych na celu zmiane ustawy o wychowaniu w trzezwosci |
przeciwdziataniu alkoholizmowi zezwalajgcej na sprzedaz alkoholu do 4,5% /piwo/ w
sprzedazy detalicznej sklepdw spozywczych oraz stacji benzynowych polegajaca
uznania ponownie piwa, jako napoju alkoholowego oraz wprowadzenie na niego
koncesji podobnie, jak na alkohol.

Zdaniem Rady Miejskiej tomzy nalezy réwniez podjaé dziatania w kierunku
podniesienia wieku petnoletniosci z 18 do 21 lat. Pozwoli to na wyeliminowanie
mtodziezy szkolnej z mozliwo$ci dostepu do alkoholu.

Kilka lat temu zostata przesunieta godzina, od ktorej jest dopuszczona
reklama napojow alkoholowych w TV publicznej. Zostata ona przesunieta z godz.
23.00 na 20.00. Godz. 20.00 jest to czas, najwiekszej czestotliwosci ogladania TV.
Wszystkie formy reklamy dziatajg na wzrost popytu na napoje alkoholowe, a
szczegolnie w grupie mtodziezy, poniewaz to mtodziez jest najbardziej podatna na
reklame.

Dlatego tez zdaniem Rady Miejskiej tomzy reklama alkoholu powinna by¢
zakazana catkowicie, albo chociaz ograniczona do minimum, a w przypadku reklamy
w TV publicznej powrdci¢ nalezy do zapisow, gdzie reklama alkoholu byta mozliwa
dopiero po godz. 23.00.

Uzasadnienie:

Stanowisko ds. Zdrowia i Rozwigzywania Probleméw Patologii Spotecznej
Urzedu Miasta tomzy wraz z firmg ,Ekspertyzy Edukacja, Terapia ,EKSTER,, z
Opola Zdroj przedstawito problem uzaleznien od alkoholu ws$réd mieszkancow
naszego regionu.

Wyniki opracowanych danych sg zatrwazajace:
- 44% mieszkancow tomzy uwaza, ze alkohol jest na drugim miejscu /po
bezrobociu/ wsrdd hierarchii problemoéw spotecznych naszego miasta.
- a 77% mieszkancéw uwaza, ze alkohol jest towarem szczegolnym i dostep do
niego musi by¢ ograniczony i kontrolowany.
- az 91% badanych oczekuje na poziomie lokalnym dziatah stuzgcych
ograniczeniu skali probleméw alkoholowych.
Alkohol w piwie jest taki sam jak w winie i woédce.
Spozycie alkoholu w ostatnich 10 latach wzrosto o 39% ws$rdd dorostych, a o 86%
wsérod mitodziezy. Nastgpit wzrost spozycia alkoholi niskoprocentowych /piwol/.
Problemy wynikajace z naduzywania alkoholu dostrzegane sa réwniez przez
miodziez, ktéra plasuje je na pierwszym miejscu w hierarchii zagrozen
spotecznych /58%/.



Uczniowie szkét az w 81% nie oczekujg od dorostych akceptacji dla spozywania
alkoholu przez mtodziez.

Statystyki ogdlnokrajowe podajg, ze 70%-85% dzieci ze szkdt podstawowych pito juz
alkohol. Najpopularniejszym napojem alkoholowym wsréd ucznidw szkét tomzy jest
piwo /62%/, ktore traktowane jest jako niegrozny napdj orzezwiajacy. Piwem upito sie
co najmniej raz az 60% uczniow szkot ponad gimnazjalnych. W szybkim tempie
obniza sie wiek inicjacji alkoholowej. Dzieci najczesciej po raz pierwszy pijg alkohol z
kolegami /66%/. Uczniowie klas Ill gimnazjum w 46% odpowiadajg, ze kupujg alkohol
samodzielnie. Zakup alkoholu nie stwarza dla 15 - latkdw wiekszych problemow.
Piwo jako towar ogolnodostepny na stoiskach spozywczych, w stacjach
benzynowych stanowi zachete do jego nabycia. Zakup piwa na stoiskach
spozywczych jest tatwiejszy niz na wydzielonych stoiskach monopolowych lub
sklepach monopolowych, jak rowniez uliczne reklamy piwa telewizyjne czy na
bilbordach sg czynnikiem sprzyjajacym alkoholizacji miodziezy.”
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