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dot. Informacija z zakresu promocji miasta zwiazanej z turystyka

Zgodnie z planem pracy Rady Miejskiej na 2013 rok, w zatgczeniu przedktadam
Wysokiej Radzie, informacje z realizacji zadan podjetych od stycznia 2013 roku
zwigzanych z promocjg miasta w zakresie turystyki.

1) Promocja miasta w wydawnictwie URLAUB IN POLEN 2013 skierowana
do odbiorcéw w Niemczech, kolportowana podczas najwiekszych targéw turystycznych
w Berlinie. W publikacji zaprezentowano atrakcje i potencjat turystyczny tomzy i regionu.
Wydawnictwo dostepne byto na polskim stoisku narodowym podczas trwania targow.

2) Zaméwienie powierzchni reklamowej w polskojezycznym wydawnictwie URLOP
2013 we wspdipracy z redakcja RYNKU PODROZY przygotowano katalog informacyjno-
ofertowy. Publikacja wydana w nakfadzie 10.000 egz. dystrybuowana jest w ciagu roku
bezptatnie podczas targéw MTT Wroctaw, GTT Gdansk, LATO Warszawa.

3) Przekazano skladke cztonkowska Lokalnej Organizacji Turystycznej Ziemia
Lomzynska. Informacja ze wspdipracy z LOT Zt zostata przekazana Wysokiej Radzie na
poprzedniej sesji RM.

4) Udzial Miasta w Migdzynarodowych Targach ITM Warsaw
tomza uczestniczyla w trzeciej edycji Miedzynarodowych Targéw Turystycznych ITM
Warsaw, zrealizowanych w dniach 24-26 stycznia 2013 roku w Warszawskim Centrum
EXPO XXI. Stoiska targowe zaprezentowato ponad 250 wystawcow z 22 krajow, w tym
Egiptu, Indonezji, Turcji, Finlandii, Niemiec, Rosji, Ukrainy, Etiopii, Algierii, Ghany, Jamajki,
Norwegii, Rumunii, Republiki Dominikariskiej, Kanady, Indii, Macedonii, |zraela, Wioch,
Chin, Portugalii oraz Polski. Swoje stoiska miaty kraje, regiony i miasta, biura podrozy
i touroperatorzy, agencje incentive, hotele, centra konferencyjne, linie lotnicze i wiele
innych podmiotéw. Przedstawili oni oferte dla klientéw indywidualnych i biznesowych.

Na wspolnym stoisku wojewddztwa podlaskiego prezentowano walory tomzy
i ziemi tomzynskiej. Tradycyjnie podlaskie cieszyto sie bardzo duzym zainteresowaniem
dzieki ciekawie opracowanym materiatom. Podczas trzydniowej imprezy na stoisku tomzy
odbywaly sie konkursy, loterie oraz degustacje lokalnych produktéw - regionalnego piwa
tomza oraz sekacza z piekarni Panstwa Sledziewskich w Pigtnicy. Targi odwiedzito w tym
roku ponad 6500 zwiedzajgcych.



5) Promocja Miasta podczas ,XIX Miedzynarodowych Targéw Turystyki, Sprzetu
Turystycznego, Zeglarskiego i Sportowego 2012” w Katowicach

Od pigtku do niedzieli 21-24 marca 2013r., Miasto tomza brato udziat w XIX
Miedzynarodowych Targach Turystyki, Sprzetu Turystycznego, Zeglarskiego i Sportowego
GLOB 2013 w Katowicach, organizowanych przez Centrum Targowe FairExpo.

Podczas targow swoje oferty na powierzchni ponad 5500m2 zaprezentowato niemal 200
wystawcow. Stoiska narodowe oraz najwigksze atrakcje turystyczne zaprezentowaty:
Dominikana, Czechy, Indonezja, Maroko, Stowacja, Tunezja i Wegry.

Wsérdéd organizacji branzowych stosika zorganizowaty: lzba Turystyki RP, Polska lzba
Turystyki - oddziat Slaski, Slaska Izba Turystyki, Beskidzka Izba Turystyki, regionalne
i lokalne organizacje turystyczne.

Miasto tomza na wspdéinym stosiku z Podlaskg Regionalng Organizacjg Turystyczna,
Powiatem Siemiatyckim, Powiatem Biatostockim, Miastem Augustéw prezentowato
materiaty promocyjne regionu, w tym oferty wypoczynku, ciekawe migjsca, szlaki
turystyczne, zapraszato na state imprezy. Jak zwykle duzym powodzeniem cieszyly sie
produkty regionalne — sekacz i piwo z lokalnego Browaru, chleb ze smalcem i ogérkiem
kiszonym. Dzieci z entuzjazmem przyjmowaty ,Bajke o jeleniu”, kolorowe baloniki i inne
drobiazgi. Wsrod materiatdbw promocyjnych najwigkszym zainteresowaniem cieszyt sie:
Przewodnik tomzynski, Przewodnik Rowerowy”, plany miasta i powiatu tomzynskiego,
a takze Bombajka, Przewodnik Turystyczny wydany przez £PKDN, materialy Muzeum
Przyrody w Drozdowie oraz indywidualne ulotki branzy turystycznej i okofoturystycznej.
Sadzac po ilosci materiatdw, ktdére rozdano podczas targbw mozna uznag,
ze dla mieszkancéw Slaska, jesteémy regionem atrakcyjnym turystycznie. Targi to tez
okazja do wymiany materiatéw i do$wiadczen miedzy regionami, ktére takze odwiedzaty
stoisko tomzy i wojewodztwa podlaskiego.

6) Zrealizowano kampanie reklamowa o nazwie ,Niceplace”, czyli system informaciji
turystycznej stworzony poprzez sie¢ nosnikow ekspozycyjnych rozmieszczonych
w najdogodniejszych miejscach dla turystéw w regionie, m.in. baza noclegowa, centra
i punkty Informacji turystycznej, itp. Dzieki temu projektowi na terenie catego kraju
nieograniczone ilosciowo (dodrukowywane w miare potrzeb) wizytowki reklamujgce
ciekawe miejsca w tomzy i mozliwosci spedzenia czasu wolnego trafia bezposrednio
do turysty poszukujgcego informacji o tomzy.

7) Wydanie ksigzeczki - ,Sladami prastarej Lomzy. Opowiesci niemego zabytku”
poSwieconej dziejom tomzy na przestrzeni wiekow. Ksigzeczka do kolorowania
przeznaczona jest dla przedszkolakéw i dzieci ze szkét podstawowych, ktére w programie
nauczania majg tematyke zwigzang z historig miasta i regionu. Wydawnictwo stanowi
pomoc dydaktyczng do warsztatéw i zaje¢, ktére prowadzone sg w Muzeum Pdélnocno-
Mazowieckim. Propozycja jest kontynuacjg wydanej wczesniej Bombajki ,Jeler z tomzy”
i nawigzuje do niej uktadem i formatem graficznym. Catkowity naktada 2 tys. sztuk.

8) Wydanie folderu oraz ulotki dotyczacej ofert obiektéw sportowo-rekreacyjnych
w tomzy

Ulotka informacyjna przede wszystkim stuzy mieszkaricom tomzy jako materiat
informacyjny o najwazniejszych obiektach i ich atrakcjach sportowo-rekreacyjnych. Razem
z folderem stanowi materiat promocyjny, uszczegoétowiony w wydawnictwie , SPORT
i REKREACJA W £OMZY dla kazdego...". Wydawnictwa ukazaly sie w naktadzie po 300
i 500 sztuk. Folder kolportowany jest przez MOSIR i dostepny jest w osrodkach podlegtych
tej jednostce, ale takze w poprzez Wydziat Kultury, Promocji i Sportu, jako materiat
promocyjny m.in. na targach turystycznych.



9) Wydano ,Przewodnik Rowerowy po Lomzy” w nakladzie 1850 egzemplarzy.
Przewodnik kolportowany jest przez Miasto na targach turystycznych, poprzez jednostki
podlegte Miastu, a takze przez tomzynski Park Krajobrazowy Doliny Narwi, czy placowki
miejskie. Publikacja zawiera informacje ogdlne o uwarunkowaniach miasta i jego
otoczeniu, opisuje zabytki, ciekawe miejsca, wydarzenia kulturalne, placéwki kultury,
historie miasta. Poradnik zawiera istotne informacje dla rowerzystéw w kwestiach
bezpieczenstwa, a przede wszystkim opisuje trasy rowerowe zaréwno miejskie,
jak i okolic. Przeprowadza cyklistow ciekawymi szlakami informujgc o stopniu trudnosci
tras, co ukazujg specjalnie opracowane mapki poglgdowe.

10) Udzial Miasta ,,500 lecia Wojewodztwa Podlaskiego”- 26 kwietnia 2013r.

Obchody byty okazjg wykorzystania potencjatu Wojewéddztwa i pokazania jego sity na
zewngtrz poprzez media krajowe i zagraniczne. Uroczystosci byly takze szansg
przedstawienia réznic i bogactwa kulturowego trzech regionéw wchodzacych w sktad
Wojewodztwa: Podlasia, Ziemi tomzyniskigj i Pojezierza Suwalsko-Augustowskiego.
Pierwsza samorzadowa parada przeszta ulicami Biategostoku (od Odeskiej przy Operze
i Filharmonii Podlaskiej, przez Krakowska, Lipowg do Rynku Kosciuszki). Parada
zostanie powtérzona w przysztym roku zaréwno w tomzy, jak i w Suwatkach. Miasto
reprezentowali: wtadze miasta w roli Ksigzat Mazowieckich, Gimnazjum Publiczne nr 8 -
miodziez w strojach sredniowiecznych, tomzynska Orkiestra Deta z mazoretkami, aktorzy
w bajkowych strojach z Teatru Lalki i Aktora, Zespot Piesni i Tarica LtOMZA w strojach
szlacheckich, Grupa Rekonstrukcji Historycznej NAREW w umundurowaniu. Kazdy Zespot
idgcy w paradzie zostat przedstawiony pod sceng na ul.Lipowej, a mieszkancy i goscie
Biategostoku z entuzjazmem oklaskiwali krotki pokaz kazdego zespotu.

W paradzie wzieto udziat po ok.10 zespotdw/grup reprezentacyjnych ze 116 gmin
wojewodztwa. Zwiericzeniem parady byt koncert wybranych przez rezysera zespotéw na
scenie (Rynek Kosciuszki), w tym wystep Crazy Twisting Group z Miejskiego Domu
Kultury-Domu Srodowisk Twérczych.

11) Wspolorganizacja z MOSIR otwarcia Terenéw sportowo-rekreacyjnych nad
Narwia.

W dniu 18 maja zaplanowano otwarcie uroczyste bulwaréw. W programie
rozpoczynajgcym sie plenerem malarskim dla dzieci, miodziezy, rodzicow i dziadkow
miasta przewidziano koncerty, konkursy, zabawy dla mieszkancéw miasta. Oficjalna
cze$¢ uroczystosci rozpocznie sig o godz. 15.00. Oprécz koncertu tomzynskiej Orkiestry
Detej zaplanowano koncert zespotu PO GODZINACH oraz koncert szantowy -
A.Koryckiego i D. Zukowskiej - rozbudowy i podwyzszenia standardéw bazy turystycznej
i sportowej. Wybudowanie bulwaréw nad Narwig stwarza mozliwosci uatrakcyjnienia oferty
turystycznej miasta tomzy, w tym pobytu w regionie oferujac infrastrukture stuzaca
uprawianiu aktywnych form turystyki, w zwigzku z czym wizerunek i oferta Bulwaréw
wykorzystywana jest w materiatach promocyjnych Urzedu, na stronie internetowej
w ofertach turystycznych, w wydawnictwach.

12) Wspétorganizacja NOCY MUZEOW )
Kontynuacja imprez rozpoczetych w zwigzku z otwarciem Bulwaréw jest NOC MUZEOW,
w ramach ktérych przewidziano szereg atrakcji w réznych osrodkach i jednostkach
podlegtych Miastu. Rozpoczecie godz. 19.00.



13) Podpisanie listu intencyjnego dot. nawigzania wspodtpracy Klastra Marek
Turystycznej Polski Wschodniej

W Maju 2013r. podpisano list intencyjny (bez zobowigzan finansowych) dotyczacy
nawigzania wspdtpracy Klastra Marek Turystycznych Polski Wschodniej. List stanowi wole
wspotpracy na rzecz rozwoju turystyki w wojewéddztwie podlaskim i warminsko-mazurskim.
Zrzesza on podmioty branzy turystycznej, ktérych wspoélnym celem jest promocja catego
regionu, w tym Miasta tomza. Celem funkcjonowania Klastra jest wykreowanie silnej
marki turystycznej rozpoznawalnej w Europie. W ramach wspdélnych projektéw mogg bycé
realizowane kampanie promocyjne, branzowe konferencje misje, targi oraz badania, ktore
umozliwiajg zidentyfikowanie nisz rynkowych i stworzenie adekwatnych dla nich
specjalistycznych produktéw turystycznych. Misjg Klastra jest wspieranie instytucji
i przedsigebiorcéw dziatajgcych w obszarze ustug turystycznych, szkoleniowych
i rekreacyjno-sportowych poprzez stworzenie trwatych ram wspotpracy opartych
na transferze wiedzy, technologii i rozwigzan innowacyjnych pomigdzy cztonkami Klastra,
instytucjami otoczenia biznesu, jednostkami naukowo-badawczymi, a takze samorzadami.

14) Przygotowano material informacyjno - promocyjny o charakterze turystycznym
do Almanachu Samorzadéw Wojewddztwa Podlaskiego. Jest to publikacja rocznicowa,
ktérej celem jest zaprezentowanie potencjatu wojewédztwa podlaskiego w zwigzku z 500
leciem powstania.

W ramach promocji miasta podjeto szereg dziatan zwigzanych posrednio
z promocja turystyczna, w tym wsparcie roznych inicjatyw. Wspdtorganizowano imprezy
o charakterze sportowym i kulturalnym, ktére takze majg wplyw na rozwdj turystki,
poniewaz promujac potencjat miasta w kazdym dziataniu mamy wpltyw na atrakcyjnosé
miasta, a co za tym idzie na wigksze zainteresowanie turystow.

Niniejsza informacje zwigzang z promocjg turystyczng przedktadam Wysokiej
Radzie jako materiat ogélnie pogladowy z prosbg o przyjecie.



