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Dot. Analizy mozliwogci powstania strategii turystyki dla Lomzy

Zgodnie z planem pracy Rady Miejskiej na 2014 rok, temat ten wytonit sie¢ wraz z
przygotowanym projektem pn.: ,Wspoipraca Lomzy, Bielska Podlaskiego i Migdzyrzeca
Podlaskiego na rzecz rozwoju turystyki’, jednak juz w 2013r. informowalismy, ze projekt
nie otrzymat dofinansowania, a wykonanie strategii wytacznie z budzetu miasta bytoby
zbyt kosztowne, szczegdlnie, ze w ciggu 4 lat $rodki w zakresie promocji miasta
zmniejszyty sie niemal o polowe. Tematyka tego zagadnienia zostafa jednak utrzymana w
planach prac Rady Miejskiej na kolejne lata, w zwigzku z czym informujemy o podjetych
czynnosciach w tym zakresie.

Miasto Lomza dotychczas nie miato wykonanych analiz stuzgcych przygotowaniu
dokumentu strategicznego pod katem turystycznym, a stanowityby one podstawe do
opracowania strategii. Wobec tego sugestia Rady Miejskiej byto Zaproponowanie
przygotowania analiz, a nawet dokumentu Strategii jednej z uczelni miejskich. W zwigzku
z powyzszym przygotowano zapytanie i szczegdlowe wytyczne, ktdre mogiby
zakwalifikowaé | wytoni¢ najlepszg propozycje przygotowania czeSciowego badz
catosciowego dokumentu strategii sposréd wszystkich uczelni miejskich tj. Panstwowej
Wyzszej Szkole Informatyki i Przedsiebiorczoéci, Wyzszej Szkole Agrobiznesu i Uczelni
Jaskiego w tomzy.

Pragniemy jednak poinformowac¢, ze od trzech lat prowadzimy badania ankietowe
wérod restauratoréw i branzy hotelarskiej, dzieki czemu na biezaco posiadamy aktualne
informacje o ruchu w tej dziedzinie. Informacje te promowane sg w wydawnictwach
promocyjnych, w tym w Przewodniku Turystycznym, Planie Miasta w materiatach
przygotowywanych przez Podlaskg Regionalng Organizacje Turystyczng, Lokalng
Organizacje Turystyczna, ale takze rozsytamy bazy informacji przewodnikom turystycznym
osobom zainteresowanym, a takze przedstawiamy na stronie internetowej miasta w



zaktadce” Informacje Praktyczne”. Informacje udostepniamy takze agencjom turystycznym
wspotpracujgcym z miastem. Jest to materiat, ktéry przysztosci postuzy przy opracowaniu
elementdw czesciowych strategii promocji.

Jestesmy przekonani, ze strategia turystyczna, czy produktu turystycznego dobrze
zaplanowana, kompleksowa, moze przynies¢ pozytywne efekty. | to zaréwno krétko, jak i
dtugoterminowe, budujgc przy tym $wiadomos¢ u odbiorcéw poprzez wzmocnienie
wizerunku i marki. Po opracowaniu strategia moze i powinna by¢ tez wykorzystywana
przez wszystkich, ktérzy uczestniczg w zyciu marki: pracownikéw marketingu, wiadz
samorzadowych, wydziatbw Urzedu, pracownikow obstugujgcych klienta, podlegte
jednostki, etc. Korzysci plynace z sytuacii, kiedy cata organizacja moéwi jednym jezykiem
marki, ma jej swiadomo$¢ i wie, dokad zmierza, sg nieocenione.

W chwili obecnej oczekujemy na odpowiedz z trzech Uczelni tomzynskich, ktdre po
rozpatrzeniu mozliwosci przygotowania chociazby czastkowych materiatow do strategii,
stang sie motorem do rozpoczecia prac nad dokumentami.

W zwigzku z powyzszym prosze Wysokg Rade o przyjecie powyzszej informagcii.

’2/7(

Mieczys !rm Lean Crerni



