w sprawie ogtoszenia Konkursu ,Maéj pomyst na biznes — Zabiznesuj w tomzy”

Na podstawie art. 30 ust 1 w zwigzku z art. 7 ust. 1 pkt 17 i 18 ustawy z dnia 8 marca 1990 r.
o samorzadzie gminnym (Dz.U. z 2022r. poz.559,583,1005,1079,1561) zarzadzam, co nastepuje:

§ 1. 1. Ogtasza sie konkurs pod nazwg ,,Mdj pomyst na biznes — Zabiznesuj w tomzy”, dalej zwany
»Konkursem”,

2. Konkurs realizowany jest przez Miasto tomza we wspédtpracy z Gming Pigtnica na potrzeby
Zadania pn.”Konkurs dla mtodych przedsigbiorcow ,,Méj pomyst na biznes” w projekcie
Jtomia — Miasto, w ktérym zyje ipracuje” wramach Programu Rozwdj Lokalny,
finansowanego z Norweskiego Mechanizmu Finansowego 2014-2021.

3. Celem Konkursu jest aktywizacja i pobudzanie rozwoju tomzynskiej przedsiebiorczosci,
ksztattowania umiejetnosci z zakresu zaktadania wtasnej dziatalnosci gospodarcze;.

4. Konkurs skierowany jest do uczniow szkét ponadpodstawowych majacych siedziby na terenie
Miasta tomza i Gminy Pigtnica oraz studentéw uczelni wyzszych majacych siedzibe w Miescie
tomza.

5. Udziat w konkursie jest bezptatny.

§ 2.1 Regulamin Konkursu wraz z zatacznikami okre$lony jest w zatgczniku do niniejszego

zarzadzenia.

2.0gtoszenie o konkursie zamieszczone jest na stronie Miasta tomza.

§ 3. Wykonanie Zarzadzenia powierzam Kierownikowi Centrum Obstugi Przedsigbiorcéw Urzedu
Miejskiego w tomzy.

§ 4. Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podjecia.
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Zatacznik do Zarzadzenia LI
Prezydenta Miasta tomza
2 dnia 4G A1, AQRRY.

Regulamin konkursu
Ma@j pomyst na biznes ZABIZNESUJ W tOMZY
§1.
Postanowienia wstepne
1. Konkurs ,,M6j pomyst na biznes - Zabiznesuj w tomzy”, dalej zwany , Konkursem”, realizowany

jest przez Miasto tomza we wspdtpracy z Gming Pigtnica na potrzeby Zadania pn. Konkurs dla
mtodych przedsigbiorcow ,Méj pomyst na biznes” w projekcie ,,tomza — Miasto, w ktérym zyje
i pracuje”, w ramach Programu Rozwdj Lokalny, finansowanego z Norweskiego Mechanizmu
Finansowego 2014-2021." Konkurs zostanie przeprowadzony w terminie od 1 grudnia 2022
roku do 31 marca 2023 roku.

Celem Konkursu jest aktywizacja i pobudzanie rozwoju tomzyriskiej przedsiebiorczosci,
ksztaftowania umiejetnosci z zakresu zakladania wtasnej dziatalnosci gospodarczej
ze szczegblnym uwzglednieniem tworzenia biznesplanu, wirtuainej firmy, ktéra ma szanse
dziatania na rynku lokalnym, przedstawienie zalet prowadzenia wtasnego biznesu jako sposobu
osiggniecia sukcesu zawodowego.

Konkurs skierowany jest do uczniéw/studentéw szkét ponadpodstawowych/uczelni wyzszych
majacych siedziby na terenie Miasta tomza lub Gminy Pigtnica, chcgcych uruchomic i rozwijaé
wiasne firmy w miescie tomza oraz Pigtnicy.

llekro¢ w niniejszym Regulaminie jest mowa o:

1) pomyst na biznes — oryginalny, indywidualny pomyst na zalozenie dziatalnosci
gospodarczej, ktéra ma szanse dziatania na rynku lokalnym bedgcy efektem kreatywnosci
oraz twoérczych dziatan uczestnika konkursu, nie naruszajgcy praw autorskich, praw
wiasnosci przemysfowe] zastrzezonych znakéw towarowych lub ddbr osobistych oséb
trzecich;

2) organizatorze — nalezy przez to rozumie¢ Miasto tomza oraz Gmine Pigtnica;

3) szkole — nalezy przez to rozumie¢ szkote ponadpodstawowa/uczelnie wyiszg majgcy
siedzibe na terenie Miasta tomza lub Gminy Pigtnica;

4) uczestniku — nalezy przez to rozumieé ucznia szkoty ponadpodstawowej lub studenta
uczgcego sie w Miescie tomza lub Pigtnicy przy czym uczestnikiem moze by¢ jedna osoba
lub zespdt sktadajacy sie maksymalnie z 3 0séb;

5) koordynatorze - nalezy przez to rozumieé¢ osobe, ktéra pomogta uczestnikowi
w dziataniach zwigzanych z opracowaniem pomystu biznesowego i zostata przez niego
wskazana w formularzu zgtoszenia;

6) regulaminie — nalezy przez to rozumie¢ niniejszy regulamin Konkursu;

7) nagrodzie dla uczestnika — nalezy przez to rozumie¢ nagrode w postaci vouchera dla
zwyciezcdw pomystu biznesowego:

a) o wartosci 5.000 zt za zajecie | miejsca
b) o wartosci 3.000 zt za zajecie Il miejsca
c) o wartosci 2.000 zt za zajecie Il miejsca
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8) wyrdznieniu — nalezy przez to rozumie¢ dodatkowe nagrody (nie wiecej niz 3) w postaci
vouchera o wartosci 1.000 zt dla wyrdznionych uczestnikow.
Udziat w konkursie jest bezptatny.

§2.

Zasady uczestnictwa w konkursie — Pomyst biznesowy

Osobami uprawnionymi do ubiegania sie o nagrode za pomyst biznesowy
sg uczniowie/studenci szkét ponadpodstawowych/uczelni wyzszych majgcych siedziby
na terenie Miasta tomza lub Gminy Pigtnica, w wieku do lat 25, ktérzy nie prowadza
dziatalnosci gospodarczej podczas trwania Konkursu.

Zgtoszony przez uczestnika pomyst biznesowy, o ktérym mowa w ust. 1, moze mie
koordynatora, ktéry pomoze uczestnikowi w dziataniach zwigzanych z opracowaniem pomystu
biznesowego.

Koordynatorem moze by¢ nauczyciel (w szczegdlnosci nauczyciel przedmiotu ,podstawy
przedsiebiorczosci”) lub wyktadowca badz inny pracownik szkoty/uczelni.

§ 3.
Zgtaszanie pomystoéw biznesowych

W celu przystgpienia do Konkursu uczestnik opracowuje i zgtasza pomyst biznesowy poprzez

ztozenie formularza zgtoszenia wraz z biznesplanem stanowigcych odpowiednio Zatacznik nr 1

i Zatacznik nr 2 do niniejszego regulaminu.

Pomyst biznesowy moze byé opracowywany przez uczestnika wystepujgcego indywidualnie lub

jako zespot sktadajacy sie maksymalnie z 3 osoéb.

Uczestnik moze zgtosi¢ tylko jeden pomyst biznesowy. W przypadku zgtoszenia wiekszej ilosci

pomystéw biznesowych przez jednego uczestnika, organizator zastrzega sobie prawo

do rozpatrzenia tylko pierwszego zgtoszenia (wg daty wptywu) bez uwzgledniania pozostatych.

Uczestnicy zobowigzani sg do dotgczenia do formularza zgtoszenia szczegétowej dokumentacji

zawierajacej doktadny opis i zatozenia pomystu biznesowego (biznesplan), a w szczegdélnosci:

1) informacje na temat planowanej formy prowadzenia dziatalnosci gospodarczej;

2) opis planowanego przedsiewziecia;

3) analize produktu/ustugi (rodzaj, wymagane koncesje/pozwolenia, cechy oferowanego
produktu/ustugi);

4) analize rynku;

5) analize ceny produktu/ustugi;

6) plan organizacyjny/harmonogram wdrazania pomystu biznesowego;

7) planowane koszty pomystu biznesowego wraz z uzasadnieniem wydatkéw;

8) analize SWOT (mocne i stabe strony, szanse i zagrozenia);

9) analize finansowg (rachunek zyskow i strat na 2 lata).

W formularzu zgtoszenia uczestnik przygotowuje skrécony opis pomystu biznesowego, ktéry

bedzie mdgt zosta¢ wykorzystany przez organizatora dla celéw publikacji w mediach oraz

na stronie internetowe Miasta tomza, jak réwniez dla celéw informacyjnych, promocyjnych

i reklamowych.

Wypetniony elektronicznie formularz zgloszenia wraz z zatacznikami oraz witasciwymi

podpisami sktada sie w formie papierowej w zamknietej, opisanej kopercie do siedziby Urzedu

Miejskiego w tomzy, ul. Stary Rynek 14, Centrum Obstugi Przedsiebiorcéw pokéj nr 117,

z dopiskiem Konkurs ,Mé6j pomyst na biznes - Zabiznesuj w tomzy” lub w formie

elektronicznej na adres e-mail: cop@um.lomza.pl w terminie okreslonym w § 6 ust. 1.
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§4.
Kryteria oceny pomystow biznesowych

1. Konkurs sktada sie z dwdch etapow.

2. W | etapie Konkursu komisja konkursowa, dalej zwana ,Komisjg” dokonuje oceny formalnej
formularzy zgtoszenia oraz merytorycznej zgtoszonych pomystéw biznesowych.

3. Ocenie merytorycznej nie beda poddawane pomysty biznesowe, ktére zostaty zawarte
w formularzach zgtoszenia niespetniajacych wymogdéw formalnych, a w szczegélnosci:

1) zostaty zgtoszone po terminie,

2) zostaly wypetnione niezgodnie z opisem pdl formularza zgtoszenia,

3) zostatly ztozone w innej formie niz okreélona,

4) nie zostaty wypetnione elektronicznie.

4. W przypadku innych btedéw formalnych niz okreslone w ust. 3, Komisja ma prawo wezwac
uczestnika do uzupetnienia formularza zgtoszenia, badZ pozostawienia formularza zgtoszenia
bez oceny merytoryczne;.

5. W razie otrzymania wezwania, o ktérym mowa w ust. 4, uczestnik sktada ponownie formularz
zgtoszenia w terminie 3 dni roboczych od otrzymania wezwania.

6. Nieztozenie przez uczestnika uzupetnionego formularza w terminie, o ktérym mowa w ust. 5
powoduje pozostawienie formularza zgtoszenia bez oceny merytoryczne;.

7. Kazdy pomyst na biznes zawarty formularzu zgtoszenia otrzyma indywidualny kod uczestnika
umozliwiajgcy jego zanonimizowanie.

8. Komisja dokonuje oceny merytorycznej zanonimizowanych pomystéw biznesowych w oparciu
o ich wartos$¢ ekonomiczna.

9. Wartos¢ ekonomiczna, o ktérej mowa w ust. 7, oceniana jest w szczegdlnosci w oparciu o:

1) oryginalno$¢ przewidywanego produktu lub ustugi, uzasadnienie zaistnienia na wskazanym
rynku proponowanych w biznesplanie produktéw (0-10 pkt);

2) przejrzystosc i spdjnosé zaprezentowanej koncepcji (0-10 pkt);

3) obiektywizm prognoz, mozliwos¢ realizacji pomystu biznesowego, rzetelno$é i zasadnos¢
proponowanych kosztéw, adekwatnos¢ budzetu pomystu biznesowego do skali
planowanych dziatan (0-10 pkt);

4) zaktadanie zastosowania innowacyjnych technologii w pomysle biznesowym lub stworzenia
nowego produktu lub ustugi na rynek, lub wprowadzenia nowego produktu/ustugi na rynek
(0-10 pkt);

5) planowane pozyskanie ewentualnego finansowania pomystu biznesowego ze $rodkéw
wtiasnych lub innych (0-5 pkt);

6) zasieg pomystu biznesowego i jego oddziatywanie na gospodarke oraz rynek lokalny (0-5
pkt);

7) maksymalna liczba punktéw mozliwa do uzyskania w tej czeéci oceny — 50 pkt.

10. Ocena komisji podlega zaprotokofowaniu w protokole posiedzenia Komisji, podpisywanym
przez Komisje.

11. Ocena, czy i ktdry ze gloszonych pomystéw biznesowych zastuguje na przejscie do Il etapu
Konkursu nalezy wytacznie do Komisji i jest wigzgca dla wszystkich uczestnikow.

12. Komisja wytoni do Il etapu konkursu maksymalnie 10 pomystéw biznesowych, ktére otrzymaja
najwyzszg ocene.

13. W Il etapie oceny uczestnik zaprezentuje swdj pomyst (max. 15 min., forma prezentac;ji

dowolna), a Komisja po przeprowadzeniu sesji pytari, dokona oceny projektu w szczegéInosci
w oparciu o nastepujace kryteria:

1) spéjnosc¢ prezentowanej koncepcji (0-15 pkt);

2) umiejetnos¢ wyeksponowania zalet pomystu biznesowego (0-15 pkt);

3) zaprezentowany potencjat gospodarczy pomystu (0-15 pkt);

4) sposoOb zaprezentowania pomystu (0-5 pkt).
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14.

15.

16.

17.

18.

5) Maksymalna liczba punktéw mozliwa do uzyskania w tej czesci oceny — 50 pkt.

Przyznawane pomystom biznesowym punkty w obu etapach Konkursu podlegaja sumowaniu,
a zestawienie tabelaryczne przyznanych punktéw stanowi element protokotéw, o ktérych
mowa w ust. 10 i ust. 15.

Ocena komisji, wraz z decyzjg, podlega zaprotokotowaniu w protokole posiedzenia komisji,
podpisywanym przez Komisje.

Ocena, czy i ktéry z zakwalifikowanych do Il etapu Konkursu pomystéw biznesowych zastuguje
na rekomendacje, nalezy wytgcznie do komisji i jest wigzaca dla wszystkich uczestnikéw.
Ocena, o ktdrej mowa w ust. 10 iust. 15 jest ostateczna i nie stuzy od niej zaden $rodek
odwotawczy.

Organizator Konkursu oraz cztonkowie Komisji i inne osoby dziatajace w ich imieniu
zobowigzane zostang do zachowania poufnosci informacji dotyczacych zgtaszanych na konkurs
pomystéw. Przestrzegane takze bedg zasady wynikajgce z ustawy o ochronie danych
osobowych.

§6.
Harmonogram Konkursu

Formularze zgtoszenia oraz biznesplany sktada sie w terminie od 1 grudnia 2022 r. do 31
stycznia 2023 r. wigcznie.

O zachowaniu terminu okreslonego w ust. 1 decyduje data wptywu do Urzedu Miejskiego
w tomzy, Stary Rynek 14, lub dostarczenia e-maila na adres: cop@um.lomza.pl

Wreczenie nagrod odbedzie sie podczas uroczystej gali wreczenia nagréd w pierwszym
kwartale 2023 roku.

Kontakt w sprawie konkursu: Centrum Obstugi Przedsiebiorcéw, Urzad Miejski w tomzy, PI.
Stary Rynek 14, 18-400 tomza Telefon: 86 2156852, mail: cop@um.lomza.pl

§7.

Komisja

. Komisja powotana zostanie przez Prezydenta Miasta tomzy w uzgodnieniu z Wéjtem Gminy

Pigtnica
W sktad komisji wchodzg

1) reprezentanci organizatora,

2) reprezentant Mtodziezowej Rady Miejskiej tomzy,

3) reprezentant Rady Gospodarczej przy Prezydencie Miasta tomza,
4) przedstawiciel Parku Przemystowego tomza Sp. z o0.0.
5)promotorzy przedsiebiorczosci, eksperci w zakresie biznesu.

. Cztonkowie Komisji powigzani osobowo/rodzinnie z uczestnikiem konkursu sg wytgczeni

z oceny jego pomystu/prac Komisji.

. Cztonkiem komisji nie moze by¢ koordynator wskazany przez uczestnika w formularzu

zgtoszenia.
§8.
Wtasnos¢ intelektualna

1. Zgtoszone pomysty biznesowe muszg spetnia¢ przestanke oryginalnosci i indywidualnosci dziatan
tworczych uczestnika oraz nie moga naruszaé autorskich praw (w tym praw zaleznych), praw
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wiasnosci przemystowej (w tym praw wynalazczych), zastrzezonych znakdw towarowych lub débr
osobistych oséb trzecich.

Pomysty biznesowe winny by¢ wolne od wad prawnych i roszczen oséb trzecich.

Uczestnicy muszg by¢ autorami swoich pomystéw biznesowych.

Uczestnik ponosi catkowitg i niczym nieograniczong odpowiedzialno$é z tytutu jakichkolwiek
roszczen osOb trzecich (w szczegélnosci okreslonych w ust. 1-3), apowstatych w zwigzku
ze zgtoszeniem przez niego pomystu biznesowego do Konkursu.

&

1.

10.
11.

§09.

Procedura dotyczaca przyznawania nagrod |
Zgtoszone pomysty biznesowe sg jednorazowo nagradzane przez organizatora.
Uczestnicy zwycieskich pomystéw biznesowych otrzymajg nagrode w postaci vouchera:

1) o wartosci 5.000 zt za zajecie | miejsca;

2) o wartosci 3.000 zt za zajecie |l miejsca;

3) o wartosci 2.000 zt za zajecie Ill miejsca;
W przypadku gdy uczestnikiem jest zesp6t, nagroda zostanie podzielona miedzy wszystkie
osoby w zespole.
Organizator moze nie przyzna¢ przeznaczonych przez siebie wszystkich lub czeéci nagrod gdy
zaden lub cze$¢ ze zgtoszonych przez uczestnikow pomystéw biznesowych w ocenie Komisji nie
zastuguje na nagrode.
Organizator moze przyznac poza nagrodami za zajecie |, Il, Il miejsca, dodatkowe (nie wiecej
niz 3) wyrdznienia pomystéw biznesowych, ktére w ocenie organizatora zastugujg
na wyrdznienie w postaci vouchera o wartosci 1.000 zt.
Koordynatorzy zwycieskich pomystéw biznesowym (zajecie |, 1I, Il miejsca), wskazani przez
uczestnika w formularzu zgtoszeniowym zostang jednorazowo nagrodzeni przez organizatora
voucherem o wartosci 2.000 zt.
Lista wszystkich pomystéw biznesowych i uczestnikow, ktérym przyznano nagrody oraz
wyréznienia, moze zosta¢ udostepniona po zakoriczeniu konkursu iogtoszeniu wynikéw,
na stronach internetowych organizatora Konkursu, a takze moze zosta¢ opublikowana
w mediach. Zgfoszenia oraz biznesplany nie zostang opublikowane.
Uczestnicy majg prawo rezygnacji z przyznanej nagrody czy wyrdznienia.
Uczestnicy zakwalifikowani do Il etapu konkursu zobowigzani sg nieodptatnie wspétpracowac
z organizatorem - w ramach organizacji i promocji kolejnych edycji konkursu.
Decyzje o przyznaniu nagréd, o ktdrych mowa w § 1 ust. 4 pkt 8, w Il etapie konkursu
podejmuje Komisja, o ktérej mowa w § 7.
Decyzja, o ktorej mowa w pkt 9, jest ostateczna i nie przystuguje od niej odwotanie.

Nieprzyznanie nagrody pomystu biznesowemu nie wymaga dodatkowego, szczegétowego
uzasadnienia.

§ 10.
Postanowienia konncowe

Niniejszy regulamin jest dostepny w siedzibie organizatora pod adresem: Urzad Miejski w tomzy,
ul. Stary Rynek 14, pokdj nr 117,109 oraz na stronie internetowej http://biznes.um.lomza.pl/

2. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za ustugi Swiadczone przez telekomunikacje, poczte oraz
inne osoby i podmioty doreczajgce przesytki. W szczegdlnosci organizator nie ponosi
odpowiedzialnosci za uszkodzenia przesytek oraz terminowosci ich dostarczania.
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Odpowiedzialnos¢  kontraktowa i  deliktowa organizatora zostaje  ograniczona
do odpowiedzialnosci za dziatania lub zaniechania z winy umysinej. Powyzsze ograniczenie dotyczy
réwniez odpowiedzialnosci organizatora za skutki dziatania lub zaniechania oséb trzecich.

Dane osobowe uczestnikdw bedg przetwarzane wytgcznie przez organizatora, na co uczestnicy
wyrazaja zgode przy zgtoszeniu pomystu biznesowego, o ktérym mowa w §4 ust. 1. Organizator
nie bedzie przekazywa¢ danych osobom trzecim realizujagc obowigzek informacyjny wynikajacy
z Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.
w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE. Organizator jest
administratorem zbioru danych osobowych i przetwarza dane osobowe w celu przeprowadzenia
konkursu. Kazda osoba, ktérej dane dotycza ma prawo do wgladu w swoje dane osobowe
przetwarzane przez administratora oraz do ich poprawiania.

Organizator zastrzega sobie prawo do mozliwosci przesytania do uczestnikéw wiadomosci oraz
zapytan dotyczacych Konkursu czy pomystu, biznesowego po zakoriczeniu biezgcej edyciji,
a uczestnik wyraza na to zgode przy zgtoszeniu pomystu biznesowego.

Osoby, ktérym zostaty przyznane nagrody w wysokosci przekraczajgcej kwote 2.000 z,
zobowigzane s3 do opfacenia 10% zryczattowanego podatku dochodowego od oséb fizycznych
zgodnie z obowigzujgcymi przepisami przed odbiorem nagrody (art. 30 ust. 1 pkt 2 i art. 21 ust.1
pkt 68 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych (Dz.U. z 2021 r
poz. 1128 z pdin.zm.).

Dokumentacja zwigzana z Konkursem, a w szczegdlnosci z procedurg konkursowg, przechowywana
jest w Urzedzie Miejskim w tomzy, ul. Stary Rynek 14, 18-400 tomza, pok. Nr 109.

Wszelkie zmiany dotyczgce regulaminu Konkursu (m.in. terminy etc.) publikowane bedg na stronie
internetowej organizatora pod adresem: _http://biznes.um.lomza.pl/

Zatgczniki do regulaminu Konkursu:

NNIK R 7 - .
O F\tg‘/;?zedsﬁt.ﬂomow gt Andrzej Zdzislaw Garlick:

1) Formularz zgtoszenia;
2) Biznesplan;
3) Zgoda uczestnika na przetwarzanie danych osobowych.

_Z up;—PRE—ZrYDEN'EAMM-IASTM

/ 4 | EZYDENTA MIASTA
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Zatgcznik nr 1 do Regulaminu konkursu
»M0j pomyst na biznes — Zabiznesuj w tomzy”

Formularz zgtoszenia

Formularz zgtoszenia nalezy wypetni¢ w formie elektronicznej i opatrzy¢ podpisem/sami
w jego wiasciwej czesci.

1. Tytut projektu biznesowego :

2. Uczestnik konkursu (imie, nazwisko, telefon kontaktowy, adres e-mail, wiek,
szkota/uczelnia):

1) e e et e e et et ere s en e n s eae sre saneneanenenes

2) et e s e en e st e e s en et e et en enaenenesresaates

| SR S P—

3. Skrécony opis pomystu biznesowego (zgodnie z § 3 pkt 5 regulaminu): (do 1000
znakow ze spacjami)

4. Koordynator?:

5. Wykaz zatgcznikéw?):

6. Oswiadczenie uczestnika konkursu

Oswiadczam, ze zapoznatam/tem sie z trescig Regulaminu konkursu ,Méj pomyst na biznes
- Zabiznesuj w tomzy” oraz akceptuje jego postanowienia.

Imie i nazwisko Miejscowosé i data Podpis 3

1) Koordynatorem moze by¢ osoba, ktéra pomogta uczestnikowi w dziataniach zwigzanych

z opracowaniem pomystu biznesowego, moze to by¢ nauczyciel lub wyktadowca bagdz inny pracownik

szkoty.

2} W wykazie zatgcznikéw nalezy uwzgledni¢ obowigzkowo biznesplan i ewentualnie inne

zatgczniki dotyczace pomystu na biznes.

3) W przypadku gdy uczestnik jest niepetnoletni, w imieniu uczestnika podpisuje rodzic lub opiekun
rawny.

C?ﬂ@){’@k};gét( éiéblorcu v

‘: mgr/{gmgakiaﬁemwm@bsiugi Przedsiebiorcéw, Urzad Miejski w tomzy, PI. Stary Rynek 14, 18-400 tomza
’

.  Telefon: 862156852, mail: cop@um.lomza.pl
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Zatagcznik nr 2 do Regulaminu konkursu
»M0j pomyst na biznes — Zabiznesuj w tomzy ”

BIZNESPLAN
1. PRZEDMIOT PRZEDSIEWZIECIA —CHARAKTERYSTYKA, PRZEDMIOT |
ZAKRES

2. POWOD REALIZACJI PRZEDSIEWZIECIA — UZASADNIENIE/MOTYWACJA DO
PODJECIA DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ

3. CEL PLANOWANEGO PRZEDSIEWZIECIA

4. OCZEKIWANE EFEKTY / REZULTATY

5. LOKALIZACJA PRZEDSIEWZIECIA

6. PLANOWANA FORMA DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ

7. PRZEDMIOT | ZAKRES PLANOWANEJ DZIALALNOSCI (WG PKD)

OWN K
o1 DrzedsiebiorcOw

7
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Zatacznik nr 2 do Regulaminu konkursu
»M0j pomyst na biznes — Zabiznesuj w tomzy ”

Opisz produkt/ustuge, ktéra bedzie
stanowita przedmiot dziatalnosci

2)

Czy dany produkt/ustuga jest juz na
rynku? Podaj przyktady.

3)

Wskaz unikalne cechy
produktu/ustugi oraz szczeg6ine
plusy czy zalety.

4)

Jezeli jest to zupetnie nowy/a
produkt/ustuga na rynku wskaz
problemy jakie rozwigzuje, potrzeby
ktére zaspokaja?

5)

Jezeli jest to zupetnie nowy/a
produkt/ustuga na rynku wskaz
cechy réznigce goljg od innych
istniejacych podobnych
produktéw/ustug.

6)

Czy produkt / ustuga jest
innowacyjny/a? Jezeli tak, opisz na
czym polega innowacja.

ANALIZA RYNKU

1)

Zidentyfikuj klientéw docelowych.

2)

Czy dokonano analizy potrzeb i
oczekiwan klientow? Jesli tak, w jaki
sposob?

3)

Czy produkty i ustugi sg
przeznaczone na rynek lokalny,
regionalny, krajowy czy eksport?

4)

Czy popyt na produkt/ustuge bedzie
podlegat sezonowym zmianom? W
przypadku odpowiedzi twierdzacej
wskaz jak bedg one
minimalizowane?

5)

Ocen potencjalne ryzyko zwigzane z
wejsciem na rynek.

6) W podsumowaniu wypetnij ponizsze zestawienie.

Grupy klientéw

Opis
charakterystyk,
ktére je
wyrdzniajg

Wyrazane przez
nich potrzeby i
oczekiwania

Liczebnosé
grupy w
odniesieniu do
obszaru
geograficznego

Liczba klientow
danej grupy,
ktorg
zamierzasz
zdoby¢&?
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Zatacznik nr 2 do Regulaminu konkursu
»M0j pomyst na biznes — Zabiznesuj w tomzy ”

BIZNESPLAN

Podaj powdd dla ktérego wybrates powyzsze grupy klientéw:

3. KONKURENCJA

1) Wymien gtéwnych konkurentow

2) Poréwnaj swoje produkty/ustugi do
produktéw/ustug oferowanych przez
konkurentéw (cechy, cene, jakos¢,
promocje, dystrybucje, zasieg)

3) Charakterystyka konkurenciji:

4) Wskaz silne i stabe strony
konkurencyjnej oferty.

5) W podsumowaniu wypetnij ponizsza tabele:

Konkurenci Charakterystyka i silne Powdd dla ktérego
strony konkurencyjnej oferty | uznawani sg za silng lub
stabg konkurencije

4. SPRZEDAZ

1) W jaki sposéb bedzie odbywata sie
sprzedaz? (okresl i uzasadnij wyboér
planowanych kanatéw sprzedazy)

2) Formy sprzedazy (sprzedaz
gotowkowa/z odroczonym terminem
ptatno$ci/rabaty)

3) Opisz polityke $ciggania naleznosci

5. PROMOCJA

1) Sposoéb pozyskania i dotarcia do
kKlientow

2) Uzasadnij i opisz formy stosowanej
promocji (radio, broszury, pokazy,
internet itp.)

6. CENA
1) Przedstaw w formie tabelarycznej kalkulacje ceny sprzedazy dla kazdego produktu
lub ustugi.

2) Przedstaw metodologie i uzasadnienie dla okreslonych cen poszczegdinych
produktow/ustug.

3) Przedstaw jak twoja cena wypada na tle konkurenciji wypeiniajqc ponizszg tabele.

Produkt/ustuga Jednostka miary Cena jednostkowa Srednia cena
sprzedazy netto jednostkowa
sprzedazy netto
konkurencji
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Zatgcznik nr 2 do Regulaminu konkursu

»,M0@j pomyst na biznes — Zabiznesuj w tomzy ”

BIZNESPLAN

7. PROGNOZA SPRZEDAZY
Przedstaw w formie tabelarycznej szacowang wielko$¢ sprzedazy. Nalezy podac
przewidywang wielko$¢ sprzedazy (w sztukach, jednostkach, itp.) produktéw/ustug w
kolejnych okresach przy uwzglednieniu cen z pkt 11.6.1).

Produkt/ustuga | Jednostka Cena Cena jednostkowa netto
miary jednostkowa Sprzedana ilos¢ | Przychéd
netto (a) (b) (axb)
Ogotem

8. PROCES PRODUKCJI/DOSTARCZANIA
Opisz proces produkcji/dostarczania oferowanych produktéw/ustug. Wskaz, ktére
elementy procesu wptywajg w najwiekszym stopniu na jakosé produktéw/ustug.

1. OPIS AKTUALNIE POSIADANYC

Rodzaj zasobu Opis (w tym wskazanie Koszt / warto$¢ (PLN)
(pomieszczenia, parametrow

maszyny, technicznych lub

urzgdzenia) jakosciowych)

2. OPIS PLANOWANEJ INWESTYCJI

Przedmiot zakupu Opis (w tym Zrédto pokrycia Koszt (PLN)
wskazanie zakupu
parametréw (dotacja, wktad
technicznych lub wiasny,
jakosciowych) inne, jakie?)

3. ZAKRES INWESTYCJI

Przedmiot liczba Termin zakupu | Cena Wartosé (liczba
zakupu (jedn. miary) jednostkowa X cena
jednostkowa)

Razem koszty rozpoczecia dziatalnosci
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Zatacznik nr 2 do Regulaminu konkursu
»M06j pomyst na biznes — Zabiznesuj w tomzy ”
BIZNESPLAN
4. DOSTAWCY

Wymien gtéwnych dostawcow

5. ZASOBY LUDZKIE

1) Okresl planowang do zatrudnienia
liczbe pracownikéw, opisz
stanowiska pracy oraz niezbedne
kwalifikacje

2) Opisz sposoéb rekrutaciji

6. WYMOGI FORMALNO-PRAWNE

Czy planowane przedsigwziecie wymaga spetnienia wymogéw formalnych i prawnych, np.
ze wzgledu na ochrone Srodowiska czy konieczno$¢ uzyskania zezwolen lub konces;ji?
Jesli tak wymien je, opisz oraz okre$l czy sg spetnione lub kiedy beda spetnione:

At il DTS AN ) e ke I NI R SRS sliti

Mocne strony to przykfadowo: znaczaca pozycja wyjSciowa na rynku; wystarczajgce
zasoby; duza zdolno$¢ konkurowania; zdolno$¢ do korzystania z efektu
doswiadczen; dysponowanie unikalng technologia; nowoczesnym i wydajnym parkiem
maszynowym; nowoczesnym zapleczem budowlanym; dysponowanie przewaga kosztows;
zdolnos$cig do innowacji produktowych; doswiadczong kadrg kierowniczg itp.

Aby przeanalizowa¢é mocne strony swojego pomystu, zacznij od zadania sobie
nastepujacych pytan: W czym jesteSmy dobrzy? Czym wyréznia sie nasza firma / nasz
produkt/ustuga? Jakie aspekty naszej dziatalno$ci docenig docelowi odbiorcy?

Stabe strony to przyktadowo: brak jasno wytyczonej strategii; staba pozycja konkurencyjna;
brak srodkow na rozwdj; niska rentowno$¢ dziatalnosci; brak liderow wsréd kadry
kierowniczej; brak kluczowych umiejetnosci; koszt jednostkowy wyzszy od gtéwnych
konkurentow; niewykorzystane moce produkcyjne. Podczas badania stabych stron mozesz
zada¢ sobie nastepujgce pytania: Co moze wptyngé na stabe wyniki przedsiewziecia i
dlaczego? Co mozemy poprawi¢? Jakie zasoby moga zwiekszy¢ naszg wydajnosé?
Szanse to przyktadowo: pojawienie sie nowych grup klientéw; wejécie na nowe
rynki; mozliwos¢ poszerzenia asortymentu; mozliwo$¢ dywersyfikacji wyrobéw; mozliwosé
podjecia produkcji wyrobéw komplementarnych; ograniczona rywalizacja w sektorze;
szybszy wzrost rynku; korzystne zmiany podatkowe badz prawne itp. Istnieje kilka
sposobow zidentyfikowania szans, dlatego warto zada¢ sobie nastepujgce pytania: Jakie
zasoby mozemy wykorzystaé, aby pracowac¢ nad stabymi stronami? Czy nasze produkty /
ustugi mogg wypetni¢ luki rynkowe? Jakie sg nasze cele na ten rok?

Zagrozenia to przyktadowo: mozliwo$¢ pojawienia sie lub pojawienie sie nowych
konkurentdw; wzrost sprzedazy substytutéw naszych produktéw; wolniejszy wzrost rynku;
niekorzystne rozwigzania systemowe(prawne i polityczne); wzrost obcigzen podatkowych;
podatnosc¢ firmy na regresje i wahania koniunktury; wzrost sity przetargowej nabywcow lub
dostawcow; zmiana potrzeb i gustéw nabywcéw; niekorzystne zmiany demograficzne,
niska dostepnos¢ wykwalifikowanej sity roboczej itp. Oto kilka pytan, ktére nalezy sobie
zadag, aby zidentyfikowa¢ zagrozenia zewnetrzne: Jakie zmiany w branzy budza
niepokoj? Jakie trendy rynkowe widaé na horyzoncie? W jakich obszarach konkurencja
osigga lepsze wyniki?
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Zatacznik nr 2 do Regulaminu konkursu
»M0&j pomyst na biznes — Zabiznesuj w tomzy ”

BIZNESPLAN

Czynniki wewnetrzne

Mocne strony

Stabe strony

Czynniki zewnetrzne

Szanse

Zagrozenia

KALKULACJAKOSZTOW PODJECIA DZIALALNOSCI GOSPODARCZES

Wyszczegolnienie

llos¢

Cena

Wartosé

Optaty urzedowe
zwigzane z
rozpoczeciem
dziatalnosci

Nakfady zwigzane z
lokalem

Naktady zwigzane z
zakupem maszyn i
urzadzen

Naktady zwigzane z

towarow i
materiatow

zakupem surowcoéw,

Inne koszty

Ogétem koszty rozpoczecia dziatalnosci gospodarczej

Uzasadnij poszczegodlne koszty:

2. ZRODLA POKRYCIA WYDATKOW

Zrddto pozyskania $rodkéw

Warto$¢ pozyskanych srodkéw

Dotacja

Pozyczka / kredyt jesli wystepuje
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Zatacznik nr 2 do Regulaminu konkursu
»M06j pomyst na biznes — Zabiznesuj w tomzy ”

BIZNESPLAN

Finansowanie ze strony oséb trzecich np.
(anioty biznesu, crowdfunding, rodzina)

Inne

Opisz kazde zrédto pozyskania srodkow:

3. UPROSZCZONY RACHUNEK ZYSKOW | STRAT

Pozycja Rok w ktérym Rok n+ 1 Rok n+2
zostata
zatozona
dziatalnos¢
gospodarcza

(n)

1. PRZYCHODY

1) Przychody ze sprzedazy

2) Inne przychody

1. RAZEM PRZYCHODY
(suma 1-2)

2. KOSZTY

1) Zakupy towaréw do
sprzedazy (handlu)

2) Zakupy
surowcow/materiatéw, czesci
zamiennych

3) Woynagrodzenia pracownikow

4) Narzuty na wynagrodzenia
pracownikéw

5) Koszt najmu lokalu lub
podatek od nieruchomosci

6) Koszty transportu

7) Media: energia, co, gaz,
woda, poczta, internet,
telefon

8) Ustugi zewnetrzne (np:
obstuga prawna,
ksiegowos$é, ochrona)

9) Koszty reklamy

10) Ubezpieczenie

11) Optaty skarbowe,
administracyjne, licencje,
koncesje

12) ZUS (ubezpieczenie
zdrowotne + spoteczne +
ewentualnie FP)

13) Pozostate koszty (wymieni¢
w uzasadnieniu jakie)
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Zatgcznik nr 2 do Regulaminu konkursu
»MO0j pomyst na biznes — Zabiznesuj w tomzy ”

BIZNESPLAN

2. RAZEM KOSZTY (suma 1-
14)

3. ZYSK BRUTTO

Podatek dochodowy

4. ZYSK NETTO

Wskaz wybrang forme opodatkowania i uzasadnij wybor:
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Zgoda na przetwarzanie danych osobowych w zwigzku z udziatem w konkursie

»MGj pomyst na biznes - Zabiznesuj w tomzy” oraz klauzula informacyjna (dla zgtaszajacego)

OWyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych w celu przeprowadzenia konkursu ,, M6j
pomyst na biznes - Zabiznesuj w tomzy” oraz udostepnienia informacji o rozstrzygnieciu konkursu,
zgodnie z art. 6 ust.1 lit. a rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych
i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogélne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz.U.UE.L.2016.119.1. z dnia 4 maja 2016 r.), zwanym dalej
RODO.

Posiadam wiedzg, ze podanie danych jest dobrowolne, jednak konieczne do realizacji celéw, w jakim
zostaty zebrane.

OWyrazam zgode na opublikowanie mojego imienia i nazwiska, w nastepujacych publikatorach:
na stronie internetowej organizatora, na portalach spotecznosciowych organizatora,

CWyrazam zgode na nieodptatne uzywanie, wykorzystanie i rozpowszechnianie mojego wizerunku.
Niniejsza zgoda jest nieodptatna, nie jest ograniczona ilosciowo, czasowo ani terytorialnie. Dla potrzeb
konkursu maéj wizerunek moze by¢ uzyty do réznego rodzaju form elektronicznego przetwarzania,
kadrowania i kompozycji, a takze zestawiony z wizerunkami innych os6b, moze byé uzupetniony
towarzyszgcym komentarzem. Zgoda dotyczy w  szczegdlnosci  upublicznienia  wizerunku
zarejestrowanego podczas uczestnictwa w konkursie: w mediach, serwisach spoteczno$ciowych,
na stronach internetowych, a takze upublicznienia danych osobowych (tj. imie i nazwisko) uczestnikéw
i laureatow konkursu. Niniejsza zgoda obejmuje wszelkie formy publikacji, w szczegélnosci
rozpowszechnianie w Internecie (tj. na stronie internetowej organizatora, na portalach
spotecznosciowych organizatora oraz zamieszczenie w materiatach promocyjnych iinformacyjnych.
Moj wizerunek nie moze by¢ uzyty w formie lub publikacji dla mnie obraZliwej lub narusza¢ w inny
sposéb moich débr osobistych.

CJOswiadczam, ie zostatem poinformowana/y, zgodnie z art. 13 ust. 1 i ust. 2 rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu
takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdIne rozporzadzenie o ochronie danych) o tym,
Ze:

1. Administratorem moich danych osobowych przekazanych przeze mnie w zwigzku
ze zgtoszeniem udziatu w konkursie ,M&j pomyst na biznes - Zabiznesuj w tomzy” jest
Prezydent Miasta tomza zsiedzibg Pl Stary Rynek 14, 18-400 tomza, email:
prezydent@um.lomza.pl). Z Administratorem mozna skontaktowaé sie za posrednictwem
poczty e-mail, na adres: akondraciuk@um.lomza.pl lub telefonicznie tel. 86 215 67 33, a takze
za posrednictwem poczty tradycyjnej, pod wskazanym powyzej adresem siedziby
Administratora.

2. Administrator przetwarza moje dane osobowe w celu przeprowadzenia konkursu ,Mdéj
pomyst na biznes - Zabiznesuj w tomzy” oraz w celu wykonania innych cigzgcych
na Administratorze obowigzkéw prawnych wynikajacych z przepiséw prawa, w tym
archiwizacyjnych, a takze w celu zwigzanym z prawnie uzasadnionym interesem
Administratora, na podstawie art. 6 ust.1 pkt. a) RODO.

3. Administrator przewiduje przekazanie moich danych osobowych swoim pracownikom, ktérzy
zostali wyznaczeni do realizacji konkursu, podmiotom ktére s$wiadcza ustugi na rzecz
Administratora niezbedne do realizacji zadar zwigzanych z konkursem lub innym podmiotom
zaangazowanym W realizacje konkursu, cztonkom komisji konkursowej. Przekazywanie
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6.

7.

powyzszym podmiotom danych osobowych dokonywane jest wytacznie w celach okre$lonych
w pkt 2 niniejszej klauzuli. Administrator przekazuje dane tylko w sytuacji, gdy jest
to niezbedne do realizacji danego celu przetwarzania danych osobowych i tylko w zakresie
niezbednym do jego zrealizowania. W pozostatym zakresie Administrator nie zamierza nikomu
przekazywaé danych osobowych poza przypadkami, gdy obowiazek ich udostepnienia wynika
z obowigzujacych przepiséw prawa.

Moje dane osobowe bedg przetwarzane jedynie dla spetnienia celu, o ktérym mowa w pkt. 2
przez okres niezbedny do przeprowadzenia konkursu, w tym przez okres realizacji wyzej
okreélonych celéw i zostang usuniete po zakorczeniu okresu archiwizacji dokumentéw,
w ktérych zostaty zawarte.

Podanie przeze mnie danych zawartych w formularzu zgloszeniowym jest dobrowolne,
jednakze jest warunkiem niezbednym do zgloszenia kandydata. Przystuguje mi prawo
do cofniecia zgody w dowolnym momencie, jezeli przetwarzanie odbywa si¢ na podstawie
uprzednio wyrazonej zgody na przetwarzanie. W przypadku braku zgody lub wycofania zgody
na przetwarzanie danych osobowych spowoduje to niemoino$¢ zgtoszenia kandydata
do udziatu w konkursie lub oceniania zgtoszonego uczestnika konkursu i wynagrodzenia przez
organizatora konkursu. Cofniecie zgody nie wptywa na zgodnos$é z prawem przetwarzania,
ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej cofnieciem

W zakresie przetwarzania danych osobowych posiadam nastepujace prawa:

> dostepu do tresci swoich danych, w tym prawo do uzyskania kopii tych danych

> zadania ich sprostowania w przypadku gdy dane sa nieprawidtowe lub niekompletne,

» usuniecia (tzw. prawo do bycia zapomnianym )

> ograniczenia przetwarzania danych;

» prawo przenoszenia, na podstawie wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania
danych;

> wniesienia skargi do organu nadzorczego Prezesa Urzedu Ochrony Danych

Osobowych, gdy uznam, iz przetwarzanie moich danych osobowych w Urzedzie
Miejskim w tomzy narusza przepisy RODO

Moje dane osobowe nie bedg przetwarzane w sposéb zautomatyzowany i nie beda
profilowane.

(Miejscowosé, data, czytelny podpis)

KIEROWNIK

Centrum ObstugiP
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